TEMA ECONOMIE APLICATA - Clasa a Xlll-a seral

1.3 Instrumente de economisire si investire specifice persoanelor fizice

1. Culegeti informatii de la patru banci comerciale diferite cu privire la ofertele lor referitoare la conditiile de
creare a depozitelor bancare. Decideti cu care banca ar fi mai profitabil pentru voi sa colaborati. Argumentati
hotdrarea luata.

1.4 Creditul pentru persoane fizice

2. Presupunand ca dispuneti de o suma de 5.000 u.m. pe care doriti sa o folositi pentru a o investi. Care este
optiunea pe care o faceti, folosind drept criterii: intervalul de timp in care doriti sa recuperati banii, riscul
plasamentului, castigul? Prezentati optiunea voastra insotita de argumente.

3. V-ati decis asupra unei banci de la care doriti sa obtineti un credit pentru studii in valoare de 5.000 EURO. Care
sunt pasii pe care trebuie sa-i parcurgeti si ordinea acestora pentru a reduce la minimum timpul de acordare a

creditului? Realizati traseul maximei eficiente pentru obtinerea unui credit de acest tip.

2.1 infiintarea si gestionarea unei firme

1. Alegeti o firma de mici dimensiuni, precizati domeniul si obiectul de activitate. Realizati o analiza SWOT pentru

aceasta firma. Treceti rezultatele analizei intr-un tabel dupa modelul de mai jos.

Punctele tari

Punctele slabe

Vin din interiorul firmei si reprezinta calitatile, avantajele,
aspectele pozitive, tangibile si intangibile, ale firmei. Pot fi
identificate, raspunzand la intrebari cum ar fi: e Ce resurse
utile are firma? ¢ Ce avantaje are firma fata de concurenta?
e Ce este mai bine realizat in activitatea firmei respective
decdt in cazul concurentei? e Ce aspecte merg bine in
firma?

Punctele tari adauga valoare in activitatea firmei, ofera
avantaje in fata concurentei, pot constitui surse pentru
succesul organizatiei in atingerea obiectivelor propuse.

acestea vin tot din interiorul firmei si reprezinta slabiciunile
interne ale firmei, defectele, ariile sale de vulnerabilitate;
acestea scad valoarea activitatii desfasurate, plaseaza firma
in dezavantaj concurential. Din perspectiva managerului, un
»punct slab” reprezintd un element ce poate mpiedica
atingerea obiectivelor organizatiei. Pe de altd parte, odata
ce sunt identificate, punctele slabe pot fi corectate. in acest
sens, depistarea cu acuratete a punctelor slabe da mai
multa valoare analizei, deoarece se vor marca astfel si
zonele de interventie pentru Imbunétatirea activitatii. Pot fi
identificate, raspunzand la intrebdri de genul: e Ce nu
merge bine in firmd? e Ce aspecte trebuie imbundtdtite?
Ce anume afecteazd negativ competitivitatea firmei? o Ce
anume pune firma in dezavantaj fatd de firmele
concurente?

Oportunitatile

Amenintarile

se referd la factori din exteriorul firmei, la conjuncturile
exterioare pozitive care pot avantaja, pot favoriza
activitatea firmei si de care firma poate beneficia. Astfel de
aspecte pot fi considerate schimbarile tehnologice, politice,
sociale si chiar cele economice. Oportunitatile sunt uneori
sanse oferite de Intdmplare, in afara campului de
influentare a lor prin management, desi ele pot influenta
pozitiv procesul dezvoltdrii. Din punctul de vedere al
infiintrii firmei, oportunitdti le reprezintd schimbarea
aparutd Tn  mediul de afaceri, 1n preferintele
consumatorului, care poate fi valorificata prin initiative de
succes. Pot fi identificate, raspunzand la intrebari de genul:
e Ce aspecte din evolutia economiei poate avantaja firma?
e Ce schimbdri in mediul de afaceri avantajeazd firma? e
Care sunt conditiile favorabile dezvoltdrii activitdtii firmei,
existente acum pe piatd?

se refera tot la factori din afara firmei care pot constitui
conjuncturile negative pentru activitatea firmei. Pentru
firmd, amenintarile reprezintd limitarile, riscurile care se
impun organizatiei din partea unui mediu extern aflat Tn
schimbare. Este vorba de conditionari externe aflate
dincolo de campul de actiune managerial3; ele pot fi atat
riscuri tranzitorii, cat si permanente. Pot fi identificate,
raspunzand la intrebari precum: e Care sunt obstacolele cu
care se poate confrunta firma In activitatea ei? * Care sunt
schimbdrile globale la nivelul economiei care pot afecta, In
mod negativ, firma? e Ce mdsuri la nivel national pot afecta
activitatea firmei, intr-un mod imprevizibil?

2.2 Marketingul firmei

2. Alegeti cate o strategie de pret pe care ati folosi-o Tn propria firma. Stabiliti avantajele strategiei alese (cu
argumente pro) si dezavantajele sale (cu argumente contra); Ati infiintat propria firma; dupa ce ati stabilit
obiectul de activitate, urmeaza intrarea pe piata prin lansarea unui produs ,X”. Tnainte de aceasta elaborati
,portofoliul produsului X”, care sa cuprinda: informatii relevante despre produs, motivatia de cumparare a
produsului de catre clienti, metode de atragere a unor noi clienti, profitul asteptat.

* Cotinutul lectiilor se afl3 postat la sectiunea ECONOMIE APLICATA pe site-ul: www.socio-umane.ct-asachi.ro
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