06 CONCURENTA

Concurenta este o componenta esentiald a mecanismului economiei de piatd. Ea se defineste ca acea
stare de referintd sau ca acel complex de conditii in cadrul cireia (sau cirora) are loc o confruntare
libera, ampla si veridica intre toti agentii economici, atit la nivelul ofertei, cat si al cereri de bunuri de
productie si de capitaluri, fiecare putindu-si promova liber propriile interese pe piata. (producatorii
vanzatori sa produca si sd comercializeze bunurile sale in conditiile cele mai avantajoase cu un castig cat mai
mare, consumatorii cumparatori sd obtind bunuri la momentul oportun, de calitate si la pretul cel mai
convenabil.
Concurenta loiala - metode care si incadreazd in uzante si regulile admise de reglementarile comerciale in
vigoare, numite economice ca de exemplu: reducerea costurilor de productie si a preturilor de vanzare,
imbundtatirea calitatii produselor etc. metode care conferd concurentei un caracter loial.
Concurenta neloiala - metode care nu se incadreaza in uzante si normele comerciale (metode extraeconomice)
ca de exemplu: intelegeri cu caracter monopolist, raspandirea de informatii false despre concurentii, spionajul
economic, coruptia etc., actiuni care contravin regulilor democratice, imprimand concurentei un caracter
neloial. Concurenta neloiala are efecte nocive asupra economiei.

*Concurenta este o lege economica obiectiva specificd economiei de schimb. Ea exprima relatiile dintre
producdtori si consumatori, in vederea asigurarii unor condifii cdt mai favorabile pentru producerea si
desfacerea produselor.

Functiile concurentei loiale
1.Stimuleaza initiativa, inovatia, spiritul creativ si emulatia intre agentii economici, conducand la promovarea
tehnologiilor si produselor noi si la inlaturarea celor depasite;

2. Favorizeaza formarea normald si stabilitatea sau chiar reducerea preturilor sub presiunea concurentei prin
preturi Intreprinzatorii perfectionand tehnica, marind productivitatea si reducand costurile;

3. Contribuie la satisfacerea mai buna a cerintelor de consum oferind consumatorilor posibilitati mai largi de
alegere;

4. Concurenta joaca si un important rol de ,,asanare" a economiei, eliminand pe cei ineficientii si recompensand
pe cei eficientii.

Tipuri de concurenta
In functie de gradul de rivalitate al participantilor la schimb, cét si de conditiile de confruntare pe piata,
concurenta este de doud feluri i anume: concurenta perfectd si concurenta imperfecta. Pe aceasta baza si piata
imbraca doud forme si anume: piata cu concurenta perfecta si piata cu concurentd imperfecta.
a) Concurenta purd si perfecta are loc intre un numar foarte mare de producatori si consumatori, astfel incat
nici unul dintre ei, luat individual, nu poate influenta pretul, iar cumparatorul are o mare libertate de alegere;
b) Concurenta imperfecta are loc in cazul in care nu sunt intrunite toate elementele concurentei perfecte.

Piata cu concurenta perfecta

*are doar o existenta teoreticd si presupune Intrunirea concomitenta a cinci trasaturi (premise) principalele:

a) Atomicitatea perfecta a pietei, respectiv, existenta unui numar foarte mare de producatori si cumparatori pentru bunul
respectiv. Totii participantii au o fortd economica egala sau apropiata si in consecinta nu pot influenta piata, ci sunt
dependenti de ea;

b) Omogenitatea produselor, adica pe piata, vin produse care au caracteristici absolut identice, indiferent de la ce
producator se obtine produsul;

c) intrarea si iesirea libera pe piata in functie de eficientd, adica producitorul intra pe piata atunci cand costul productiei
este inferior pretului de vanare si iese de pe piata cand pretul de vanare este mai mic decét costul productiei;

d) Transparenta perfectd a pietei ceea ce inseamna ca toti producatorii §i consumatorii sunt perfect informati si cunosc
complet toate elementele pietei (cantititi, oferta, calitate, pret), precum si schimbarile care pot interveni pe piata, astfel
incat sa poata obtine cei mai bun produs sau cel mai bun pret;

e) Perfecta mobilitate a factorilor de productie, ceea ce presupune ca toti agentii economici (producitori) sa poatd gasi
pe piata liber si nestingherit factorii de productie (capital si fortd de munca) de care au nevoie la un moment dat.



Piata cu concurenta imperfecta
Piata cu concurenta imperfecta este tipul de piata In care agentii economici producdtori §i consumatori
in confruntarea dintre ei sunt capabili prin actiunile lor unilaterale s@ influenteze raportul dintre cerere si oferta,
precum si pretul bunurilor si serviciilor. Concurenta imperfecta caracterizeaza realitatea economica din tarile cu

o economie de piatd dezvoltatd, ca urmare a aparitiei companiilor nationale si transnationale.

Formele pietei concurenta imperfecta:

a) Piata cu concurenta monopolisticd se caracterizeaza prin diferentierea produselor §i existenta pe piatd a
unui numar suficient de mare de producatori ofertanti si de consumatori. Pe aceasta piatd oferta si cererea au
caracter de atomicitate, dar se pierde omogenitatea produselor. Datoritd existentei unul numar mare de
producatori si diferentierii produselor, acest tip de piatd permite o mai bund satisfacere a cererii, deoarece
cumpadratorii au posibilitatea de a alege din numar mare de vanzatori, pe cei care le satisfac mai bine
dorintele;

b) Piata cu concurenti de oligopol reprezinta tipul de piatd unde un numar mic de producatori ofertanti dau
cea mai mare parte a ofertei unui anumit produs, acesta fiind solicitat de numerosi consumatori. Oligopolul
permite influentarea pietei si in general a activitatii economice prin deciziile pe care le iau ofertantii in
privinta productiei si a pretului, dar nu permite controlul total din partea unor agenti economici. Astfel,
fiecare producdtor ofertant trebuie sa tind seama de deciziile celorlalti producatori si de efectul propriilor
sale decizii. Dupa numarul producatorilor aflati in concurentd, se poate vorbi de duopol, cand sunt doar doi
producatori, si de oligopol, cand sunt mai multi producatori (cel putin trei). Piata cu concurenta oligopolista
este cea mai raspandita piata in principalele ramuri industriale din tarile cu economie de piata;

c¢) Piata de monopol se caracterizeaza prin faptul cd oferta pentru un anumit produs este concentrata Tn mana
unul singur producitor, ceea ce 1i permite sa controleze piata, si sd fixeze pretul produsului - numit pret de
monopol. Pretul de monopol este mai ridicat decat presul de pe piata cu concurentd monopolisticd sau
oligopolistd. Piata de monopol impune dominatia producatorului asupra consumatorului si ingradeste sau
chiar elimind concurenta. Fiind un singur ofertant, piata de monopol nu poate asigura maximum de
satisfactie pentru cumpdaratorul-consumator. Din acest motiv, in toate tarile cu economie de piatd dezvoltata,
pentru a proteja consumatorul, statul intervine prin promovarea unor /egi anti-monopoliste prin care se
urmareste limitarea tendintei de monopolizare a productiei si a pietei;

d) Piata cu concurentid monopsonicd se caracterizeaza prin existenta unui numadr foarte mare de producatori-
ofertanti si a unul singur cumpirator, caz in care piata este monopsonicd. In cazul in care sunt cétiva
cumpdratori piata este oligopsonica.

Practici anticoncurentiale (sanctionate de lege) urmatoarele:

e fixarea concertatd, in mod direct si indirect, a preturilor de vanzare sau de cumparare a tarifelor, rabaturilor si adaosurilor

comerciale;

limitarea sau controlul productiei si distributiei bunurilor;

participarea, in mod concertat, cu oferte trucate, la licitatii sau la orice alte forme de concurs de oferte;

practicarea unor preturi excesive sau a unor preturi de ruinare, sub costurile de productie, in scopul inlaturarii concurentei;

eliminarea de pe piata a altor concurenti §.a.

Administrarea acestei legi este Incredintatd Consiliului Concurentei, care este o autoritate autonoma ce functioneaza sub
supravegherea Parlamentului.

Strategiile concurentiale urmaresc obtinerea unui loc din ce In ce mai bun pe piatd, precum si acapararea unui numar cat

mai mare de cumparatori. Tipuri principale de strategii:

a) Strategia efortului concentrat exprima concentrarea eforturilor unei firme de a obtine suprematie asupra unui anumit
segment de piata, asupra vanzarii unui anumit produs sau asupra unei regiuni de desfacere a marfurilor;

b) Strategia elitei (diferentierii) consta in efortul pe care il face o firma de a aduce pe piata, in exclusivitate un ,,produs
de exceptie", care prin calitdtile sale deosebite s elimine orice alt concurent.

c) Strategia costurilor consta in efortul pe care 1l face un producator de a obtine acelasi produs cu concurentii sdi, dar cu
un cost mai mic, pentru a-1 putea desface pe piata la preturi mai mici decdt concurenta. Aceastd strategie este
cunoscutd sub denumirea de ,,Strategie japoneza”, japoneza fiind recunoscuti, cd maestri in manuirea acestei
strategii, care le-a adus succesul pe piatd mondiala datorita preturilor mai mici practicate.

* Aceste strategii concurentiale nu sunt practicate in mod izolat, producitorii folosindu-le alternativ sau combinat in diferite perioade.



