Material Biblioteca
CONCURENTA

Concurenta reprezinta confruntarea dintre agentii economici
(producatori sau consumatori) pentru obtinerea unor conditii cat mai bune
de productie, desfacere si pentru desfasurarea altor activitati economice in
scopul maximizarii intereselor (a profitului - pentru producator, a
satisfactiei - pentru consumator).

Concurenta este o trasatura fundamentala a economiei de piata. Ea
este posibilda numai daca:
preturile sunt libere;
agentii economici dispun de libera initiativa;
exista un cadru democratic ce reglementeaza ,regulile jocului”;
agentii economici sunt numerosi.

Competitia dintre agentii economici participanti la actele de vanzare-
cumparare vizeaza trei aspecte: cantitatea, calitatea si pretul bunurilor
aduse pe piata.

Amploarea concurentei este determinata de urmatorii factori:
numarul agentilor economici vanzatori si cumparatori;
puterea agentilor economici vanzatori si cumparatori;
gradul de diferentiere a produselor;
gradul de transparenta a pietei-posibilitatile de informare;
capacitatea societatii de a stimula creativitatea.

Concurenta, fiind o confruntare, presupune utilizarea unor mijloace si
instrumente specifice in vederea atingerii intereselor. Aceste mijloace pot
fi economice si extraeconomice.

Mijloace economice:

- reducerea pretului ca urmare a reducerii costurilor;

- Tmbunatatirea calitatii bunurilor si serviciilor;

- diversificarea structurii sortimentale a bunurilor oferite;

- acordarea unor avantaje cumparatorilor.

Mijloace extraeconomice:

- coruptia;

- spionajul economic;
santajul;
furtul de informatii si documente;
reclama bazata pe informatii false;
sponsorizarea.

Concurenta indeplineste urmatoarele functii:

- Stimuleaza progresul general, intrucat incita la inovatie,
creativitate, economisirea resurselor, satisfacerea mai buna a
nevoilor.

- Diferentiaza agentii economici pe criterii de eficienta - 1i favorizeaza
pe cei creativi, abili, intreprinzatori, ii elimina pe cei ineficienti.

- Conduce la diversificarea ofertei, reducerea costurilor si a preturilor.

- Permite cumparatorului sa gaseasca ofertantul cu pretul cel mai
bun.

Insuficient reglementata, concurenta poate determina:

- risipa de resurse;

- concentrarea fortei economice si, in special ca urmare a acestui
aspect, deprecierea calitatii produselor si  defavorizarea
consumatorilor.



In functie de metodele folosite in competitia dintre agentii
economici, concurenta poate fi:

e loiald, corectd, legal3;

e neloiald, incorectq, ilegala.

Concurenta este loiala, corecta, legala - daca sunt folosite mijloace
economice si sunt respectate normele in vigoare.

Concurenta este neloiala, incorecta, ilegala - daca sunt folosite metode
extraeconomice ca: intelegeri cu caracter de monopol, raspandirea de
informatii false despre concurenti sau sunt incalcate normele in vigoare.

In functie de modul de satisfacere a intereselor agentilor
economici concurenta poate fi:

e perfecta - tinde spre cea mai buna satisfacere a intereselor

agentilor economici;

e imperfectd - cand lipseste cel putin una din trasaturile concurentei

perfecte.
Caracteristicile pietei cu concurenta perfecta:
e Atomicitatea perfecta - agentii economici, vanzatori si

cumparatori, sunt multi si au putere economica mica.

e Omogenitatea produselor - pe piata se gasesc produse identice
provenind de la agenti economici diferiti.

e Transparenta perfecta - orice agent economic poate sa obtina
informatii despre cantitatea, calitatea si pretul bunurilor si serviciilor
oferite de ceilalti agenti economici.

e Intrare si iesire libera pe / de pe piata - dupa criterii de
eficienta, un agent economic intrd pe piata cand pretul este mai
mare decéat costul total mediu si iese de pe piata cand costul total
mediu este mai mare decat pretul.

e Mobilitate perfecta a factorilor de productie - orice agent
economic poate gasi in orice moment factorii de productie de care
are nevoie: munca, pamant, capital.

Piata cu concurenta pura si perfecta este mai degraba un model

teoretic, un etalon greu de gasit ca atare in realitatea

economica.

Formarea pretului pe piata cu concurenta perfecta

Pe piata cu concurenta perfecta, pretul se formeaza prin interactiunea

dintre cerere si oferta. Pretul de echilibru corespunde nivelului la care
cererea se egaleaza cu oferta la cel mai inalt nivel de vanzari si cumparari.

Pe piata cu concurenta perfecta:

- daca pretul scade, cantitatea ceruta creste;

- daca pretul creste, cantitatea oferita sporeste;

- pretul de echilibru se constituie la cea mai mica diferenta dintre
cerere si oferta.

Pe piata cu concurenta perfecta, la nivelul pretului de echilibru profitul

este cel mai mare, deoarece venitul marginal (Vmg) = costul marginal
(Cmg) = pretul (P).



Dintre alte tipuri de piata decat cea cu concurenta perfecta, este util sa
mentionam piata cu concurenta monopolistica, piata cu concurenta
oligopolistica, piata cu concurenta de monopol, piata cu
concurenta monopsonica, respectiv oligopsonica.

Piata cu concurenta monopolistica are urmatoarele
caracteristici:
atomicitatea cererii si ofertei;
diferentierea produselor;
grad ridicat de satisfacere a cererii;
posibilitati multiple de alegere.

Formarea pretului pe piata cu concurenta monopolistica

In coditii de concurentd monopolisticd, pretul se supune unor tendinte
contradictorii:

e tinde sa creasca din cauza cheltuielilor promotionale sporite:

e tinde sa scada prin preocuparea firmelor pentru cresterea

vanzarilor.
Pe termen scurt:
e maximizarea profitului total se va realiza la acel volum al productiei
la care Cmg = Vmg = P;

e firma monopolistica poate exercita putere de monopol prin marca

de fabricatie;

e pretul este mai mare decéat costul total mediu si costul marginal,

prin urmare firma obtine supraprofit.

Pe termen lung, pe piata cu concurenta monopolistica:

e se intensifica concurenta intrucat pe piata intra mai multe firme;

e dreapta costului unitar este tangenta cu curba costului marginal;

e maximizarea profitului se realizeaza cand Vmg = Cmg.

Pe piata cu concurenta monopolistica, concurenta se realizeaza prin
produse.

Piata cu concurenta de oligopol are urmatoarele caracteristici:

- ofertanti putini cu forta economica mare;

- fiecare producator poate influenta piata prin deciziile sale;

- fiecare ofertant tine seama de deciziile celorlalti;

- cumparatori multi - atomicitatea cererii;

- cumparatorii au putere economica redusa;

- dificultati la intrarea pe piata.

Principala piata cu concurenta imperfecta in economia de piata
contemporana este oligopolul. Firmele aflate in concurenta pot oferi
bunuri omogene sau diferentiate. Firmele de oligopol pot incheia intelegeri
de tip cartel sau trust privind fixarea preturilor, modul de modificare al lor,
impartirea pietelor.

Formarea pretului pe piata cu concurenta de oligopol

Pretul in conditii de oligopol se formeaza in functie de comportamentul
firmelor si are caracteristicile unui joc strategic. In cazul oligopolului
necooperant, orice decizie a unui producator influenteaza deciziile celuilalt.
Fiecare firma va avea un comportament de adaptare.

Interdependenta si incertitudinea sunt caracteristicile cele mai
importante ale pietelor de tip oligopol. Incertitudinea poate fi eliminata in
cazul intelegerilor de tip cartel. In acest caz se urmdreste maximizarea
profitului ,reunit”.

Piata cu concurenta de monopol



Piata cu concurenta de monopol se caracterizeaza prin dominatia unui
singur producator, deoarece produce si vinde un bun economic pentru
care nu exista inlocuitori. Firma impune cantitatea, calitatea si pretul
bunului respectiv.

Exista si piata cu monopol controlat - monopol legal, acceptat in
domenii in care concurenta este considerata daunatoare interesului public:
de exemplu companiile de distribuire a energiei electrice, a gazului, a apei
potabile, a brevetelor de inventie, dreptului de autor si marcilor
comerciale etc.

Legile antitrust au fost introduse pentru a proteja concurenta.
Legea interzice fuziunea intre firme mari daca prin aceasta se ajunge la
situatie de monopol.

. Formarea pretului pe piata cu concurenta de monopol
In conditii de monopol, pretul este un factor endogen si depinde de:
- evolutia cererii si a costului de productie;
- veniturile Tncasate;
- marimea profitului.
Chiar daca monopolul exercita controlul asupra pretului, nu poate controla
cantitatea ceruta. Cresterea pretului determina scaderea cererii.
Situatia de monopol este temporara, in aceste conditii fiind luate in
considerare si modalitati alternative de gestiune:
e maximizarea cifrei de afaceri - pentru a impiedica intrarea altor
agenti economici pe piata.
e gestiunea in stare de echilibru - profit nul, practicata de
monopolurile publice.
e stabilirea pretului la nivelul costului marginal - in monopoluri cu
administrare publica
Piata cu concurenta monopsonica sau oligopsonica
Piata cu concurentd monopsonicd presupune un numar mare de
ofertanti ai unui bun sau serviciu omogen dar un cumparator unic.
Exemplu: pentru anumite tipuri de echipamente destinate tehnicii
aerospatiale pe piata americand, singurul cumparator este NASA.
In acest caz cumparatorul determina pretul.
Piata cu un numar mic de cumparatori este o piata cu concurenta
oligopsonica, oferta pastrandu-si atomicitatea.



